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ESTRUCTURA DEL PLAN DE DIGITAL MARKETING
ETAPA 1 AMALISIS Y ESTRATEGIA DIGITAL

ESTRATEGIA DE MARCA/POSICIONAMIENTO
GEOLOCALIZACION

COMPETIDORES

KEYWORDS

SEO

S N

ETAPA 2 OBJETIVOS:: KPl's y Dashboard

ETAPA 3 RECURSOS Y PRESUPUESTO

ETAPA 4 TACTICAS DIGITALES: definicién de tareas y Acciones Concretas
DISENO DE LA WEB

NEUROMARKETING
EXPERIENCIA USUARIO
ESTRATEGIA DE CONTENIDOS
ESTRATEGIA DE FORMULARIOS

PUBLICIDAD DIGITAL
ESTRATEGIA DE INBOUND MARKETING Y MADURACION DE INCONCLUSOS
REDES SOCIALES

ESTRATEGIA Y OBJETIVOS
PERFILES/CANALES
CONTENIDOS
FORMATOS
PROGRAMACION

EMAIL MARKETING

OBJETIVOS
PLATAFORMA DE ENVIO

CONTENIDOS

FORMATOS

PROGRAMACION Y SEGMENTACION DE ENVIOS
ANALITICA DE EMAILS

ETAPA 5 PROGRAMACION Y CRONOGRAMAS

ETAPA 6 CONTROL Y ANALISIS DE RESULTADOS

AMNALITICA WEB

ANALITICA DE REDES

AMNALITICA DE EMAILS

DASHBOARD (Diario, semanal, mensval, anual)
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CONEXION EMOCIONAL CON TU TARGET
Y ANALISIS DE SU PROCESO DE DECISION




2.
OBJETIVOS Y KPI'S




RATIOS CLAVE

EAL

7 Altas nuevas
e 2 Recaptaciones

ﬁ - 1 Repesca

\I17/

15 Visitas de Leads

Retencion del 95%

200 clientes x ticket medio
de 100€
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i Facturacién en
g™ 2 - ¢ programas de
y $4 20.000€
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KEY PERFORMANCE INDICATORS

Lo importante es analizar la evolucién en periodos
comparados, las desviaciones respecto a objetivos,
los motivos y las acciones correctivas



NO ME GUSTA EN 0,002 SEGUNDOS . 30

ES CARO EN 0,04 SEGUNDOS

&O LO COMPRO EN 2,7 SEGUNDOS
& AN 7
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LAS CREENCIAS Y EL SUBCONSCIENTE



NEUROMARKETING . NEOCORTEX:

Justifica

C. LIMBICO:
Es el que decide
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c1aves o NELIROMARKE TING Para
LA COMUMICACION EFECTIVA

LA EMPATIA ES LA REINA

FRASES CONCRETAS Y CORTAS

SENTIDOS (IMAGENES), LENGUAJE CORPORAL
E INTERCAMBID VISUAL

TANGIBLE Y CONCRETD
PRINCIPID Y FINAL
EMOCIONAR: SORPRENDER, DOLOR Y PLACER

JIMENEZ
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Larga Kapido!!




Be responsive!!

MAGIKSHOP

woLaN N it il COSITA FALHCH LATOM B OO

SPRING

CLUCK TO 8:40P




Be atractive!!

e [rientada a tu target
e Muy Visual: fotos grandes y videos

* [jo a la tipografia: estilo, colores, tamaiio.
* Poco texto
e Colorido

« Sencillez

* [enera Emocian
e Coherencia con la marca y la est

CHANO "
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CHANO _&f
Be Friendly!! IMENEZ S8

« Facil de navegar: INTUITIVA, pensada para |a experiencia de navegacidn paso a
paso (guiada).

e Minimalismo.

e [uidado conincordiar!! Ojo a los Pop up”s!! ¢

* No duplicar contenido.



MARKETING DE EXPERIENCIAS .n. '

* DIFFERENT!

oL ASY

CHANO ‘ * FUNNY!!
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NEUROMARKETING DIGITAL

1. Validacidn social
2. Dar la informacidn necesaria para la toma de decisiones
3. Cuenta historias

4. Sentimientos de escasez
a. Manejo del precio

b. El orden de los productos es importante

1. Pocas caracteristicas destacadas

8. Regala



FORMULARIOS GON GTA”S

Adaptados a |a evolucian de la motivacidn

Ujo antes y después del Scrall

Ujo donde ubicas: Mapas de calor (Hotjar).

Z-3 por pagina: compromiso creciente (12 Descarga Regalo; 22 Dame informacian/ te
hago estudio; 32 Invitacian Vs Te aplico descuento. Mejor con caducidad!!

Modificar los CTA s periddicamente.



LTA”S (QUE FUNGIONAN

Meter colores adecuados y que destaquen.
Meter cifras llamativas.

Despertar curiosidad.
Oferta/Regalo/invitacian atractivo para tu target
Titulo de impacto + Breve subtitulo explicativo

Botan de Accian!




APARTADD DE CONTENIDOS

- CON FORMULARIOS!
- GON CALIDAD DE CONTENIDDS
- CON ATRACTIVO EN DISEND

- [UE INVITE A VISITAR EL RESTO DE LA WEB







Un proceso sencrllo
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GENERACION DE VISITAS

Inbound Campanas




¢INBOUND MARKETING?

* La puerta fria ha muerto: el cliente tiene el control

* El mercado esta sobre saturado de todo

 Necesitas despertar interés y
aportar valor

e Necesitas madurar la motivacion

- Tienes que estar ahi cuando llegue la

necesidad: Posicionado y muy presente CHANO q;
JIMENEZ "{B)



CLAVES DE EXITO DEL INBOUND MK

1. Cuidar los detalles del canal: RSS, Email Marketing y sms.

2. Desarrollar contenido nadido, Personalidad y

conexién emocional.

3. Crear correctas cam e contenidos. Mdximo

cuidado de la cronologi

activos, Eficaces/rentables,

4. Seleccién y cuidado de lo
amiento, Target).

Coherentes con la estrategia (Pos

CHANO y;
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El Procedimiento

Creo un Disefio
contenido de Newsletter
Alto Interés con Link al
Blog
Lo subo al Diseno Post
Blog en RRSS
cuidando el con Link al
SEO Blog

CHANO J&
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facebook. ‘
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(1] Tube,
Linked [}
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P CONTENIDOS
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* 50% Informauon de valor
" anadido a tu target

3,:,?.:__' * 25-35% Informacion Vida Social



FORMATOS DE POSTS RECOMENDADOS

El mayor placer de un empresario no debe ser ganar dinero, debe

ser deleitar a sus clientes.

www.chanojimenez.com

* Tips con foto

* Tips sin foto

[ o e ca

* Infografias

LAS 10 PALANCAS DE LA CAPTACION DE

P A rt I’C U | O S CO n foto R ) CLIENTES EN CENTROS DEPORTIVOS = '

) SSTEMTIACIN
= Depmocesos

&

1 ho‘ra ala ana oi
1.000 veces mejor que nunca

— www.chanojimeneZ.com



PHOTOSTOCK

Google

images

il Search Images




EDICION DE LOS POSTS

TYPORAMA

filmora




REDES SOCIALES
* Decidir formatos (ojo SEO) r‘i

* Atractivo visual, del tit

contenidos

suite
| flin]® [ BEA

* Linkar a la web
e Automation

* Programar inserciones

S Postcron



PUBLICIDAD DIGITAL

Google -

AdWords || facebook

Linked[[ads| o—

GET STARTED
—WITH—
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RE-MARKETING
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« Objetivo?

* Visitas/ SEO
‘ ; g Ie e Conversiones
* Target
* Textos anuncios, testar
AdWords

» Keywords
localizacion

puja por keyword
alencias Geograficas
Ispositivos
* Analitica y Ajustes

* CTR

* Filtrar Keywords y PPC

* Contrastar con Analytics



PUBLICIDAD DIGITAL

 Crear Fanpage profesional.

o«

facebook

* Definir el objetivo:

Clics hacia el sitio web.
Generar clientes potenciales.

Difusion local.

SEGMENTACION

* Boton?

* Personas que eliges por medio de
segmentacion

* Todos los sexos

 Edada18a 65

* Ciudad con radio minimo 17klm.

* Intereses: Fitness y Bienestar,
Acondicionamiento Fisico, Dieta, Correr,

clicks) y presupuesto. Culturismo, Zumba...etc

Solicitudes de ofertas.
Me gusta de la pagina.
* Ojo aTitulo, Subtitulo, Imagenes y Landing
* Crear Publicacion y promocionarla o "“Anunciar tu en

segun pasos indicados: Definir tipo de puja (impresiones o



MADUR/ CLUSOS

de Datos



MARKETI

mailer®




* Periodicidad y Segmentacion del target
* Diay momento

CLAVES » Contenidos y Formatos

* Asunto:
* Cuidar Spam

* Crear Expectacion

e Links a web

« CTA'S

harkefing

e Automatizaciones
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C | & Esseguro | httpsy//app.mailerlite.com/reports/view/5734275/
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Emails enviados en Total

454

Bajas

0.00%

Entorno de lectura

Abrio

35.71%

quejas de spam

0.00%

. Correo web 74.74%
® cscritoric 12.63%

Mavil 12.63%

160

Rebotados Hard

0.44%

Clicks hechos

10.71%

Rebotados Soft

2 0.88%

Emails de clientes principales

Cliente Emall

Gmail

Internet Explorer

Microsoft Outlook

Apple iPhone

Firefox

Suscriptores

42.11%

20.00%

11.58%

8.42%

6.32%

48
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MUCHAS GRACIAS!!

www.chanojimenez.com
infol@chanojimenez.com

hano Jiménez Bussines Consultant
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djimenez_chano
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Chano Jimenez
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